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Sensualove
Un ‘sexy store’ con marca propia

La crisis no ha afectado a la vida sexual de los espaiioles. Eso piensan al menos en
Sensualove, la responsable de implantar el ‘sexy store’, un concepto de comercio
especializado que apuesta por fidelizar al cliente y a sus franquiciados.

a idea de este modelo de negocio nace de el namero de clientes, lo que en el segundo semes-
un viaje por Canada y el norte de Europa tre del ano dio un esperado impulso a sus ventas,
en 2001, cuando sus propictarios detecta- que superaron las del mismo periodo de 2009.

ron un nicho de mercado para nuestro pais. Y des-
pués de un trabajo de adaptacion surgio la marca ~ Mucho mas que despedidas de solteros
Sensualove. Tras abrir una primera tienda en Bar- Pero no fueron las tnicas novedades. Cons-
celona, todo vino rodado y hoy cuentan con ciente de que el volumen de negocio beneficia a
13, siete de las cuales  toda la red, Sensualove abri6 canales de distribu-
\ son franquicia. Sensua-  c¢ion, en especial para la venta de los productos de

love cerrd 2010 con un marca propia en Europa de un catalogo que no de-

Catoluta balance mas que positi-  ja de crecer con nuevas referencias. También aca-
! vo: la ensefa ha rea-  ba de lanzar una campana de fidelizacion de clien-
lizado aperturas tes mediante su Tarjeta Club Sensualove, con mil-
q. y multiplico tiples ventajas. Desde la central quieren evitar el
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Condiciones econdmicas
Inversion inicial: 45.000 €
Canon de entrada: 12.000 €
Royalty: 5%

Datos de la empresa

TOTAL EsPARA: 13 Actividad: Tiendas erdticas, articulo de
VORRREWOOR: 7 regalo y lenceria.

Establecimientos en Espaia: 13

Propios: 6 Franquiciados: 7

' En el extranjero: -
l Web: www.sensualove.com
a2 Teléfono: 935 557 964
P o~
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Canon de publicidad: 2%

Dimension de local: 40-50 m’
Poblacion minima: 200.000 habitantes
Duracion del contrato: 5 aios
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mito de “tienda de despedida de solteros” ya que aunque
tiene una linea de productos para estas fiestas, no es un
establecimiento dirigido a estas celebraciones: “Ofrece-
mos un espacio donde los clientes pueden encontrar todo
tipo de productos para mejorar su vida sexual”, afirma
Daniel Gallardo, director general de Sensualove. En con-
creto apuestan por productos que ayuden a vivir una se-
xualidad mas plena, divertida y gratificante, huyendo de
la monotonia. En la oferta predomina la linea de cosmé-
ticos, lenceria y disfraces, juegos y juguetes erdticos.
“Cabe destacar que los productos mas vendidos son los
de marca propia, el 85% del catilogo”, afirma la central.

Muy presente en el sector

La crisis lejos de hacer mella ha reforzado la cadena:
“Esta situacion reafirma el buen trabajo que estamos ha-
ciendo, ya que estamos en plena fase de expansion y con
planes de crecimiento muy ambiciosos”, afirma Gallar-
do. Y es que segun los datos, la situacion economica no
afecta al animo de los espaiioles: “Desde el punto de vis-
ta empresarial, la crisis no s6lo no afecta sino que favo-
rece el sexo. Sensualove ha aumentado su facturacion en
relacion al pasado afio, ha crecido en niimero de estable-
cimientos y aumenta su volumen de negocio”. Ademas
en un mercado en evolucion la marca esta presente en
las principales ferias y visita regularmente otros paises
de referencia en el sector. “El cliente potencial es aquel
que se encuentra en edad sexualmente activa, indistinta-
mente de su sexo, condicion o nivel adquisitivo. Por lo
tanto, el abanico es amplio. Cabe destacar que el princi-
pal comprador es mujer entre los 28 y los 45 afios”, con-
cluye Gallardo. 4

| www.franquiciashoy.es/empresa/

Daniel Gallardo,
director general de
Sensualove:

“Nuestra empresa
es lider del sector
de tiendas
erdticas, una
posicion que
pretende
mantener para
llegar a tener
presencia en las
mejores zonas
comerciales de
todo el pais”

FEBRERO 2011 # N° 169



