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it | * valordiferencial. Al menos as o conside- - desde a centra, Por itimo, Danie
 raDaniel Gallardo, director de Comuni- * Gallardo recuerda que “Sensualove
- cacibndela empresa. "La ensefia sigue - s la empresa lider en el sector y ofrece
| 2postando por nuevos productos  Un concepto de negocio Gnico, especial
. | propiosy nuevas lineas de negocio”,  y de alta rentabilidad”,
- dice. Esahasido la estrategia seguida ~ EI marchamo de la calidad
- desde 2005, ano de nacimientode  La rentabilidad que menciona el director
- Sensualove. Desde entonces estd experi- | de comunicacién esté materializada en
- mentando un lento y constante creci-  los dos afios de recuperacion de fa inver-
miento: sien 2008 tenfa cuatro estableci- - sion de 80.000 euros (el franquiciado
- mientos propios y seis franquiciados, debe aportar con recursos propios entre
| esteejercicio tiene seis propios y cinco el 50%y ¢l 15%, seqtn el crédito conse-
. franquiciados; en definitiva, ha sumado quido). Mientras, la facturacion estimada
 no, Ahara bien, no ofrecen datos sobre | para el primer ario de funcionamiento es
aperturas para 2009, i de 275000 euros y para el segundo afio
Ademds de ser productos exclusivos, - puede alcanzar los 310.000 euros.
- Gallardo sefiala que estos son de calidad ~ Ademas de rentabilidad, en Sensualove
propia i yaun buen precio; sin olvidar que otras | apuestan por la calidad; y es que, la
Sensualove o es una tienda erdtica més, * ventajas de esta ensefia son la alta renta-  + compaiifa esta en proceso de adquisicidn
Los productos de marca propiasonun - bilidad y el asesoramiento permanente  * del sello de calidad AEF.
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