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© SENSUALOVE

Una cadena de tiendas
donde comprar productos
eréticos con buen gusto y
ambiente agradable. Este
es el secreto del éxito de
Sensualove, una iniciativa
de seis jovenes empresa-
rios familiares de Barce-
lona.

T.F. Barcelona

m Comprar productos erdticos
era hasta hace un afio una es-
| pecie de aventura que podia
tener visos de clandestinidad, e
incluso, segtin en que estableci-
mientos, de gusto dudoso. Esta
circunstancia fue ohservada por
un grupe familiar, gque teniendo
ya empresas por su euenta se
plantearon una nueva iniciati-
vapara “poder trabajar juntos”,
cuenta Eduard Bella, director
| comercial de lanuevacadena de
tiendas de productos eréticos.
“Nosotros habiamos visto tien-
das como las nuestras en algu-
nos viajes, por ejemplo en Gran
Bretafia. Esto hizo que durante
mucho tiempo puliésemoslaidea
y cuando decidimos ponerla en
prietiea, lotuviéramos todo muy
madure”, explica Bella.

Sensualove es, un afio después
delaapertura desu primer cen-
tro, una realidad creciente. Se
han abierto ya tres tiendas pro-
pias y se acaba de abrir la prime-
ra franquicia. Las previsiones
sobre las que se planed el lan-
zamiento de la nueva cadena se
han superado positivamente.

“La clave estd en que hemos co-
nectado connuestros comprado-
res. Sabfamos que estaban ahf,
| peroteniamos que lograr que se
identificasen con el proyeeto”,
explica Eduard Bella. Tiendas
céntricas, decoradas de forma
agradable, con productos muy
cuidados enel disefioy enlapre-
sentacién e incluso con personal
que atiende al piblico que busca
la complicidad en todo momento
con los clientes.

En el segundo afio de funcio-
namiento de la ya cadena de
tiendas, las previsiones de ven-
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Laimagen muastra elinterior de una de las tiendas de Sensualoveen Barcelona

@ LAS CLAVES

tas son notables. La idea de sus
impulsores es conseguir vender
unos 4 millones de euros.

En Barcelona, la primera eta-
pa, en los lugares donde se han
abiertolastiendas son emblema-
ticos, en el centro de la ciudad,
en lazona noble: Rambla de Ca-
talunya 48, o en la calle del Pi,

naturalice el proyecto.

afirma Eduard Bella.

Poner en marcha un negocio
para trabajar juntos

m® Lainiciativade estaempresa salié de los sels socios,
| todosfamiliares, que se hallan al frente de este nuevo ne-
gocio. Todos tenian, y tienen otras empresas pero 'como
teniamosytenemosmuybuenarelacién, pensamesencrear
| Sensualove parapoder trabajar juntos”, explicauno de sus
~ impulsores. “Laidea eratrabajarjuntos enalgo diferentey,
claro, que fuerarentable”, afiade.

Los fondos iniciales para crear el negocio también salieron
|| delospeculios particulares delos socios, gue consideran
" queelcrecimiento ha deser controlable para que nose des-

"Nuestraidea es crecery noquedarnos en Espafia, aungque
falta mucho territorio por cubrir, pero tenemos claro que si
todovacomopensamos,iremosaltalia,FranciacPortugal”,

o en la calle de Santa Anna. La
primera franquicia, abierta ya
en Baleares, estaenla calle Sin-
dieat, una de las que tiene mas
visitantes de una ciudad tan tu-
ristica como es Palma. En el fu-
turolaidea delosimpulsores de
Sensualove es seguir ereciendo
abase de franguicias ylas cinda-

des enlas que estan interesados
serfan el tridngulo formado por
Barcelona, Madrid y Valencia,
segin Eduard Bella.

La idea central de la nueva
marca es crear lugares, pre-
sentados con armonfa y orden,
con una decoracién estudiada y
una gama de productos amplia

Erotismo y buen gusto, la clave
de un nuevo tlpo de comercio

A diferencia de otros
productos se buscan
lugares céntricos
donde poder acoger
las visitas de grupos
jévenes

fue permita que los comprado-
res entren sin dificultad y que
encuentren los productos que
buseany que, deotramanera, no
comprarian en otras tiendas.
“Hemosdesarrolladounagama

propiade productoes con nuestra
marea, que van desde lencerii,

aceites de masaje o pequernos
juguetes, todos empaquetados
con nuestro propio disefio y col
colores que hacen agradabl
adeuisicién y suregalo”, dice Be-
lla. La marca propia afiade un
plus de rentabilidad al negocio.,

La inversién inicial estima
para un centro en franguicia
de Sensualove son unos 84.000;
euros, incluido el canon de entra-
da, unos 9.000 euros. La dimen=
siénminima del establecimientt
son unos 50 metros cuadrados
y se ha de situar en zonas muy
comerciales.

4Quitn entra a las tiendas de
esta nueva cadena? El retrato
del comprador tipo es una mu-
jer que estaria en la treintena y
muchas veces son grupos de chi-
caglas que escogen en grupo los
productos. En esta tipologia se
incluyen las adquisiciones para
fiestas de jévenes y también las
que tienen como objetivo cele-
braciones con la pareja.

Sensualove se plantea crecer
con la posibilidad de realizar el
montajellave en manoy después
de un estudio coneienzudo del
proyecto, que incluye desde es-
coger el lngaridéneo de las tien-
das hasta la decoracién interior.
“Tenemos menos hombres que
mujeres, creemos gue se debe a
que los que gquieren hacer una
compra o un regalo pueden es-
coger entre lugares més cldsicos |
perono creemos que tarden mu- |
cho en acudir. De hechomuchas |
parejas vienen juntas a hacer
compras”, explica el responsa-
ble de Sensualove. @




