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SENSUAL LOVE

as tiendas de la franguicia Sen-
Lal Love, en las que e ven-

den productos erdticos, “nada tie-
nen gue ver con el tradicional
concepto de sex shop. Y lo
dernuestra el cuidado disefio y
decoracion de los establecimien-
tos, similares a las principales fir-
mas de ropa, y donde se huye de

cualquier elemento que resulte
parnografico o pueda herir la sen-
sibilidad del plblico”, aclara
Eduard Bella, director comercial

l
En tiendas y a domicilio I
For otra parte, [a politica comer- |
cial de la empresa es ubicar sus
establecimientos en las zonas
més comerciales de las grandes

Inversion inicial: 85.000 euros.

Plazo de recuperacion: pos afios y medio.
Facturacién anual aproximada: 300.000 euros.
Web: www.sensualove.com

Eduard Bella, director
comercial de Sensual Love

Capitales, "N nos esconaemos v 1o
gue buscamos son calles donde
haya una gran afluencia de genta®,
apunta Eduard Bella,

Senzual Love ofrece més de 400
productos entre lenceria, jusgos,
disfraces, libros, aceites, cremas y
dulces dirigidos & mejorar 1a sexua-
lidad de la pareja. Los productos se
pueden adquirir también via on line
o “en las Sensual Love Parties, gue
son las ventas a domicilio similares
a las de las empresas de Tupperwa-
re o Thermomix®, afade el director
de estas nuevas franquicias.




